                           La educación del consumo 


Fhe9hvhffgf     ¿Qué es? 

    La educación del consumidor es una actividad permanente por la que se pretende     conseguir personas libres, conscientes, críticas, solidarias, responsables, comprometidas con su entorno medioambiental, conocedoras de sus derechos y preparadas para asumir sus responsabilidades en un mundo globalizado en cambio permanente, generador de desigualdades y desequilibrios. Esta educación significa crear un pensamiento crítico e independiente, crear personas concienciadas que reflexionen seriamente sobre las decisiones que toman en el mundo material y sobre cómo les afectan estas decisiones a ellos, a otras personas y al medioambiente. La educación del consumidor abarca m            actitudes, conocimientos relacionados con el funcionamiento de la sociedad actual.


                                          Se divide en 5 partes
                                                                                                                             
                 
- Conducta del consumidor: En la que se enseña los factores importantes que pueden modelar tanto la conducta en general como la conducta de consumo. Acercamiento, análisis y reflexión sobre el significado de bienestar, de las razones para definir una actitud personal frente al bienestar propio y una actitud crítica y analítica frente a las evaluaciones de bienestar de otras comunidades y sobre los medios para conseguir este bienestar para todo el mundo.
 - Influencia en el consumo: Se centra en los métodos de marketing, valoraciones y actitudes sobre consumo y bienestar tienen la finalidad de inculcar en los alumnos una visión más profunda.
 - Consumo privado: Enseñanza en materia de economía privada con la finalidad de crear la capacidad de planear su propia economía y consumo en relación adecuada con sus necesidades y deseos y con los recursos y posibilidades disponibles. 
- Política de consumo: Enseñanza de política socio-económica y de consumo, tiene la finalidad de despertar un conocimiento de los vínculos socio-económicos y las estructuras de responsabilidad y toma de decisiones que determinan las condiciones de producción, consumo y estilo de vida; condiciones que actúan en la distribución global de los recursos mundiales así como conocer la relación entre las condiciones de consumo con la producción y el deterioro ecológico con el agotamiento de los recursos.
- Influencia del consumidor: Enseñanza sobre los derechos, obligaciones e influencia del consumidor. Pretende dar a conocer la capacidad de protección de sus intereses, participación en la toma de decisiones y utilización de canales.                                                                
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Conclusiones

Al encontrarnos en un sistema de libre mercado
sin trabas a los proveedores, se desarrolla la
necesidad de educar, informar y formar a un
consumidor consciente y responsable. Educacion
para el consumo colabora en incluir un tema
inexplorado y necesario en nuestra sociedad
industrial que se basa en el consumismo.

Este tépico recientemente desarrollado presenta
desafios importantes para ser un tema relevante
dentro de la sociedad civil de cada nacion.
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El consumo y la escuela

Orientacidn _tedrica _conservadora; dotar al
consumidor de conocimientos sobre los
mecanismos, del actual sistema econdmico, sin
cuestionarlo.

Orientacion __ tedrica _ reformista; dotar al
consumidor de capacidades que le permitan
actuar de forma responsable vy critica, se
cuestiona.

Ley para la defensa del consumidor
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